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 !
���"������#$��
���� �
��� � ��������� ��
���, 
� ����������� ���� ���. ���" 
� « ����"#�» � #��������� 
�������

$�������� ��������� ��� ����� ��%����������� �������� � �� 
�
�&��� ����� ����� � ����#������� ���������. '��� ��-
 �� �������"�� ��� ������ ���#���� �#������ �����
 
�&�, 
� ��� � ���� �#������"��
, 
��&(�� �� �����#����
����.

'���
�� ���������

�������� / �
�� / ���
��
, ��������� � ��
��: «)��������
*» [30-33] «+�%�����» [129] «/�0����
���» [47] Abadía Retuerta [80] Agricola Punica [82] 
Alexander [26] Ban1  [82,130] Barkan [26] Bernard Magrez [81] Binyamina [26] Brancaia [77] Carmel [24-26,77] Castello di Ama [76,130] Casa de Saima [97] Chacra [44] 
Château Golan [27] Château Latour [129] Château Musar [12] Chillag [26] Chivite [78] Clos de Gat [25-27] Clos de Tart [37] Clos Mogador [77] Colgin Cellars [37] Conti Serristori 
[130] Dalton [26] Domaine de Castel [24-26] Domaine de la Romanée-Conti [42] Domaine des Lambrays [37] Domaine Jacques Pu2 eney [12] Dominus Estate [44] Donnafugata 
Duckhorn [79] [76] Ella Valley [26] Errazuriz Don Maximiano [80] Esterházy [79] Fairview [48-56] Fèlsina Berardenga [130] Flam [26-27] Frescobaldi [130] Galil Mountain [26] 
Geyser Peak [100] Golan Heights Winery [26] Grace Winery [90-93] Graham’s [7] La1 te [44] Louis Pato [97] Luigi Bosca [78] Marcassin [37] Margalit [26] Margaux [44] Marquis 
d’Angerville [12] Masseria Li Veli [82] Mondavi Winery [37] Moulin [12] Niepoort [95] Nossa [97] Opus One [37,44] Paul Hobbs Wines [37] Recanati [26] Penfolds Grange [44] 
Rustenberg [99] Ruinart [12] Saslove [26] San Felice [130] Segal [26] Seña [44,78] Schrader [36-38] Screaming Eagle [44] Sogrape [95] Spice Route [48-56] Staglin [40-41] Te 
Mata [101] Tenuta Sant’Antonio [82] Tulip [26-27] Tzora [27] Quinta das Bágheiras [97] Quinta das Maias [97] Quinta de Baixo [97] Quinta de Soalheiro [95] Quinta do Crasto 
[95] Quinta do Vale Meão [95] Quinta dos Roques [96-97] Quinta Vale D. Maria [95] Vega Sicilia [95] Vinedo Chadwick [44] Yalumba [79] 
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�� 500 ��#.

�� 1000 ��#. 

�� 1500 ��#.

�� 2000 ��#. 

�� 2500 ��#. 

�� 4000 ��#. 

�� 8000 ��#. 
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�%%&%#��#
3��"� ����
�

�.�*��
����� /��4����

��!�"+&$���� %$��# %��&&
7����� ��0����, I������ ������
, 
������ 6����0
��, )��� +���������, 
)������� 3�����
�, Didier Depond, 
Nicolo d'A]  ito, Rudi Buratti

������� ������������� �� �� 
����0� 18 ��. Z�����(�� ����� �� �
-

����� ������������� �������� ��������. ���-
�� ������������� �� ��������������� ���&-
����"�� �� ���������� ����������� ��������� 
�����
� � �#(���
������ �������, �#���&(�� 
�������� �� ����� � �����"��� �������
. +&-
#�� ���� ��������������� 5��� ����� 
 �U �����-
(���. �������� �� ����� ��
����
������� �� ��-
��� ���� �������� ��������
. 7������� 
 
��#���� PROMO ��#���&��� �� ���
�� ������.

C���*) D<": E�%#��� �)'�>! �� +��. �&�� / 
����� Simple Wine News: �����.: I. K������
� 
(��
. ���.) � ��. � 7.: ������"��
� ��7K+, 
2014. � 220 �.
ISBN — 978-5-4274-0026-8

'��� ����
�����
/���  22 000 5��������
. 
[�������� [I[ «K�����%�������
������� «K�0������� ��(��"».
/���  �����%�����
�� Z������"���
���� ��� �� #��..
/���  �����%�����
��
Z������"��� ���� ��� �� #��.

K����0��" �� SIMPLE WINE NEWS
K���� ��%��
�� 
����� ������� �� 
���0����� � �������"��� ����"&����
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О вине и гастрономии — просто, 
интересно и увлекательно 
на Facebook-странице
Simple Wine News.
Хотите знать о вине больше? Читайте 
нас на Facebook! 

Facebook.com/SimpleWineNews

Акции, новинки, анонсы 
мероприятий и скидки-скидки-
скидки на FB-странице группы 
компаний Simple.
Вам нравятся наши вина? 
Вы нравитесь нам! 

Facebook.com/SimpleWine

�����������9��-���

1 
����� 
99 �.(.

K������� 
�� 10 
������
 
690 �.(.

K����#����� �� www.SimpleWineNews.ru/digital
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Z� iPad, Android 
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Kортугальцы получили награду в категории 
«Лучший сервис», и стало это результатом 
масштабной реконструкции лоджа в Вилла-

Нова-ди-Гайа. Члены семьи уже несколько лет назад 
предвидели рост интереса к винному туризму и Порту-
галии, поэтому проект преобразований оказался мас-
штабным: в нетронутых стенах здания 1890 года поя-
вились музей, два дегустационных зала, тапас-бар, где 
ежедневно по бокалам предлагается винтажный порт 
или 40-летний тони, а также ресторан Vinum, за пер-
вый год ставший одним из звёзд на небосклоне Пор-
ту. Однако лодж не потерял своей главной функции, 
и в нём продолжают выдерживаться портвейны в бо-
лее чем 20 000 бочках пипаш и 40 огромных деревян-
ных чанах. С особой гордостью Симингтоны демон-
стрируют отреставрированную террасу, которую мож-
но узнать по архивным фотографиям. В стародавние 
времена именно там пипаш с портвейном грузились на 
запряжённые волами повозки и отправлялись в порт, 
откуда корабли развозили их по миру от Бостона до 
Токио. С террасы открывается, пожалуй, лучший вид 
на главную артерию севера Португалии реку Дору, 
мост дона Луиша I и колоритный район Рибейра. Жю-
ри престижной награды высоко оценило не только но-
вые возможности лоджа, но и высокое качество предо-
ставляемых услуг, получить которые можно на 11 язы-
ках, в том числе на русском и украинском.

�����������, ���� �, ����� #���� ������ ���
��" 
�������: 
 Wine Spectator Top-100 2014 ���� 
��� 
��� ����� ���
�� � ����"� �����, � ��  
Graham’s #� ������� ������� ��0�� 
 ��������� 

������ ������� K��������, �� �����& Great Wine 
Capitals*.

*) �� ���������& ���" Great Wine Capitals, ����
��-
��& 
 1999 ����, 
����� 10 
�����"������ ����� �� 9�-
� �� �I�. ) �� ��� �� �������
-���������
 � ������ 

�#���&��� ��0�� 
 ���������� «�������
� � ��"����», 
«� ���
����», «+��0�� ���
��», «+��0�� ��������», «+��-
0�� � ��"», «����
�������� 5��������» � «)��� 
 ����-
�� ���� �&(�� �����».

B�"��L Илья Кирилин

�w w w. s w n . r u / f a c e b o o k
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��� �$'$!� � �&�$!��*E�%"&K ��'&$��K �� 22 >����>: D$�!$ +7, ����#����  D.�'.�!&> +4, �#���� 

 M�A=��* +3, ��������  N�*)�% +2, ��������  �$�&�� �$�� +5, ��������  �$�&�� �.��� +4, �������� 
 �*�A$�# +4, ��������  �$%"��� +12, �#����  ����#$ +9, ��������  �&+&�&> +8, ��������  �&$K� +6, �#���� 

[���4� 
�����"��

OIV � � ���� ���������", ��� ���-
��
���" �������� 
��� ������ ��-
������� 
 ��
������� ��������� 
5��� �����. ���������� ������ — 
��������, �� 
 2015 ���� 
� ��� 
��#����  �4� � 0�������
. 

����� ��
�
����
) ���
�� ������ 7� ���%�������"���� ��-
������ 
�� X������, ����
�� ���������
����-
�� ������ 
 ������� X������, ����������&�, ��� 

 2015 ���� 5������ 
���
�� �#����� ����� � 

� U������. K���� � 0���������� ������ 
��-
��� ��� ������. ) ���0�� ���� ��� �����
�� 
308 �� #�����, ������ �� ������������ ���
�� 
2007 ���� (339 ��) ���� �����. 

C� ��O��� ����?
K������� ����� ��� ����� 
���&(�� �#�����. 
8�
��� ����� �� ���� — )����#�������, 8��-
����� � �XI. K���� �� ����
�� ��0� �� ����, 
��� 
 ����� �� #��������� �����
�� ����� ������-
�� �����
���" #�"0�, ��� ����� — �� �
� #�-
���� �� ��& �������. [���"& 5������ �������� 
���
��04 5������ 0����������, � �� �������� 
����� ���� ��� � 
�
�� �0� 
 ����
.


����TD��G�
����� ���OD�
K��� ���"���� ����� �&� ��
��
�
��" #��-
������� ������������, ����� � ��
� 
����� 

 /������� I"#���� 
���� �� 0,1%. [������"�� 
�������� �����" �� #�"������� �����, ��� ��-

� ���� 
���(�� ���������� ����� �������� 
��. 


��
�� 10 ��, ��� ������
�&� �
� �� �����4�� OIV, 
�����
����
� �������� 
�� 
 ���� 
����� �� 
40% (� 12,7 �� � 
 2003 �� 17,6 
 2013), �����-
#���� — �� 30% (� 11,8 �� � �� 15,4 �� �). 
) ������ �����#���� �������� 
�� � 2003 ���� 

����� �� 115% � ��� ��������� �� 3-� ����� 
���� 8������� � U������. 

����

K��
�� �#�� ��� �� 
 2015 ���� ��-
���� 
 ���
����� [������, ��� 3600 
���� 
�������� �� ���
���� ���-
� 
 ���
�& ����& ��
���. 6���-
��� ���� ����0� �������" �� ����-
��
� 
��������. I 
�� 
 ������������ 
U�����-+���� ���
���� �� 5��� ��� 
�� #����. ) 8�������, ��� �������-
 ����� 
������� ��#���� 
 ����#��, 
��� �� ����0�� � �� ������
�, � �� 
�������
�.

���T�
��

����� ����
�"��� ����������
 ���-
����� �����-������& �����
 ����
�-
�� ����������� Petco, ����� �����, ��� 
«������"��� ���������"��� �� ����-
�����
��� ��#��» ����� �� 13% �����-
�. I
��� ������� �� � 
�� �� 
����, 
��� �� �� ��#� ������������� �����-
��
�� ������������ ����������. )���-
���, ��
�0��, 
�����, �� ��������, ��� 
�������� �� �� ���
����" 
 
���, � 
 ��-
��� 
��� ������� ��������� �� ��#�� 
�� �� ���4�, ���� ��������� � ����� 
����#�����" ��� #�� ����*�
���� ��-
�������
.

����
��

)����� �����# ������ �� 
����� �����
����� ��-
�������
 ���%����� The 
French Laundry �0��� 
�-
�� �������� �� $300 000. 
8��#���� ������� 
 ��-
������ 
 �� ����
�����& 
���" � 
����� 76 #���-
��, ����� ������� DRC 
Romanée-Conti 2004–2010 
����
, La Tâche � 1993 ��-
�� � Screaming Eagle 1992. 
K� �����& ������, ���-
��� 
��� #���� �������� 
�#��", ��� ��� �����" ��� 
������ �� �� ��"�� �� 
��������. 

������

) ������ ������4���� ������������ 
���
����� ���������" 
��� �����-
���
 
�����������, �� ������& 
�0� 
�� ����� 5000 ���
��. K������� ���-
� ���������" ���
���"��
�, ������� 
�� ���0�� 
������" ���� ��������-
�� �������� �� ���0��� � 
������� 
%������
�� ����(� 
�����"������� �������. [����" ������-

��� ���"4���� ���#��� ��-�� ������� 5�������, ����� ��%�-
���, ������������� �������
 � ������� ����� ������� 
�&��. 
) 
������� �������
�
��� 400 000 ���
��, � ������ ��#�"-
0�� 
����������� ������ #��������
�: �� �������� 4 ���� ��-
�� �� 
������� 
����� �� 10–15 %, ����� ��� ��#���������" — 
�� 80 %, � ������� ����� �� ��� �� ����
����" ���#����� ��-

�0���� ���. 

����G�� 

U���������� ��������% ���-
7�0�" ������� �� ���0��0�� 

 9�� ���%������� �� �������-
�� 0�����
� ������
, 
��
�-
��
 ������� ���� � ���, ��� 

 ����� �������� �������� ���� 
15 000 ��, ����� ��� 
 9�� — 
��-
�� �0" 10 700 ��. K� �%����"��� 
���������� ��������� ������� ���-
������ �����
�&� 1252 ��, ����-
�� ������� ������
���, ��� «����-
���» ���� ��#���� �����0�, �� ��-
����� ���������� 8 % 
���������-
��
 K����#�����, �� ����� ��� 
�� � ��������. ��������� 
���-
��"������ ������ ���� �������-
������ �� ����" ������, � ��� ��-
��� ���
����� ����� ����
��"�� 
������ �����. 

����
@@

) 1984 ���� �
�����" #��-
������� ������, ����
0�� 
���" 
 ����� � ���  � ��-
#��, ��0�� �#*������"�� 

 ������ The Black Country 
Ale Tairsters � ��"& �� -
��� 
������� ������" ��-

�� ��#. 9���� 30 �� ����-
��" ��"�� �
� «������� 
���0��», ����
�� ������
-
0�� &#������ 18000-� 
��#. ����� ����, �� ����� � 
&#����� 5� ��������
� 
�� 
���� 11 000 ��#�
 $5"-
�� � 150 ����#�� � #������ 
��
�������.

�
�CD���

31-����� ����������, ����� ����-
(�� ��� 3 �� 35����, ���
� ��-

��� �4����� ���� 3 �� ���. Z�-

������4���� ���� �
��� #��#���-

�� ������ ��  ���� ����" ��
�-
��, ���� ��� �������, ���
�
 ��� 
����� �#�����, 
���� �0" ����-
� �����" �
���. [�����
�
��"�� 
3 �� �� ��#������� � � � �����-
�� ��� �� ������ — X����.
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 �&(��� +7, ��������  ����'�%%�� +3, �#����  ��K�. +7, �������� 
 ���&U$��&> +16, �#����  �$�*E�'.� +26, ����  ���!$%� +31, �#���� 
 ���=#�.� +27, ����  D��$%%� +24, ����  ���%�$!��%"&� "��� +9, �#����

D��

[����������� Vinexpo 2015, 
������� �����4� � 14 �� 18 
�&��, �#*�
�� � �����"��� 
�������"��� ��
�����. )���-

�� �� 18 �� #���� ����� ��-
��"��� ������ �� ��������-
��&, � �������� 0�%� #���� 
���
����" ������-����� �� 
��������& ��� � 
���. ����� 
����, #���� ��
����� ����"-
��� ���� �� ���������� ��-
��
��, �������� � ������ 
��, 
� Armand de Brignac �#�(�&� 
���
���� �� 
����
�� ��
��� 

���"�� ����� ������ Jay-Z, 
������� «� 
����
�� ��0� 
� �� �����
 ���� ������" 

 ��� �������».

���

) ������ ������ ��*�� ���-
��& ������ ��������
 �� 
Victoria’s Secret «��#���� 
� 0���������». ������� ��-
�
���& 7���������
� 5��-
������ � �����
� 
 Twitter, 
������� �� ����
����
��� 
«�#�����, ��������� � ���-
������� ���������» ������ 
��-�� �
��� ������ � ���-
��"���� �������. 

$500 000 000 
��
������
�� 
 
��� �� �������� 
10 �� �
���������� Emirates. ������� 
�������� �������� 
 �����#� 
 ���������. 
K���� ���� �������&��� 
 ����
��� 
� � 
���� ����� 
���.

£45–70 

� ���"�� ����� ���� 
#����� DRC Romanée-Conti 
���
���(�� &#���" 
��� 
����� X�����0, ��0�
0�� 
������" #����� �� 
���������� Harrod’s. ��� �� 
��� �� ��" ��������
��� 

���0��, � �����
� ��� �� 
����� ������ �����"��� 
��
��������.

����

I�������� 7������
 ������� 
�����0� ����� � ����%���, 
������� �������
�����  ��-
&(�� ��������" ���� � �����-
&. [��� ��#���� 
 ���" ����-
����"& £3 ������������� &-
���, ������#�&(�� �� 5 �� 7,5 
������ ������ 
 ���" (���-
����� ��#����� 
���), �� ��� 
5��� «�� �����&(�� ��#� ���-
�������». K� ������� �����-
�����
, ���� 35 000 ������� 

����"��&��� ���������� 
��-
��� ������������� 
�������� 
#���� 
���.

�����

��&� 
����������� �����-
�� � ������� ���� �%�-
���"��� ������� �����
 
����
 �� �������"��
� 
�
�� ����������  ���-
������ ��� ���������� 
�� �� ����� � /����� 
� �� �� ����� � 3�����. 
3� �������� ���� ��-
�#������ #���� 
���
���" 
5000 �� ����, ���, �� ���-
��& 
������
, �����0�� 
�����"��� ���������� 
����� ���� �����. 3���-

"�, �����(�� 
��" ��-
��, ������&� �#����
���& 
������ �, ����
����
����, 
#��������� ������.

�������

) X������� ��������� ���
�� �� 
���������� �����
�� ��������. K�-

�
���� Arran Brewery, ������ ��-
��� �� ������4���� �����
�, 
���-
��� ������ #�
0�� ����"��� 0��-
�, ��� � ����������� �����
����
�. 
8�
��� ������ ���������� ���-
���, ��� �����4��� #�"0����
� ��-
����
�
������ ��
�, � ����� ����-
���� #���� ������ �������� ��"���-
��� �����.

�GV����

I
���������� 
������ �(�� �����#� ��(�-
�� 
�������� �� ���0��� �������� ����
��-
���. [���� �� �������� ����
����� ���� �����-
����� �� 
������������ �������� Tyrrell’s Wines 

 ����� 6����� ������"���� �����, ��(�(�&-
(��� ����� �� �����. 8�����, �� ��
�� 
���-
���, ��� 5��� �����
���� «
��4��� #��-������ 
�
���, � ����� � �#�������� ��(����� �4���».

���
���

8����� �� 150 ���"������ 
������
, 

����������� � ����"� ��� ����
���-
��"��
�� U����� �����, ��������� ��-
�� Bibenda � ����
���� ���"������ 
����������� ����"�, �#������" � ��-
�� �������� U�������� � ����"#�� ���-

���� ���#�� �� ��� ��-2015. Z� ��-
��� 0�� �� ��������� �������#��� 
����"���� 2014 — ����� ����"��� 
��� �� � 1950 ����.

D��

Château Civrac 
 #�������� ������"�-
�� ���-��-��� �����
��4� ���
�� ����-
�����
�� ��#���� %��� 
 �����. K������ 
0��� 
 2006 ���� 7��� ~"� �� ���, ��� 
35% ��� 10 �� 
�����������
 ������� � 
��"#��, � �(4 �������� 0���" ��-
��
 — ��#���� %���. 100% ��"#�� 0�-
�� � � 
������� 
 ���0�� ����.



��

���������
�	
�

������� ��������� 
������� %����������� ������� �&�� ���� 
K&%%��� ���������", �� ��� ��
��, %����� c’est la vie: ������ 
�� ��0� �� ������ ����, ��5���� 
����  2014 ���� ������ �� 
Domaine Jacques Pu2 eney ��������. 

За 52 года своей работы Пюффене ни разу не покидал пределов Фран-
ции. И вот 1 января 2015 он объявил, что уходит на пенсию. 4,2 га свое-
го виноградника, который считается лучшим терруаром Жюра, Пюффене 
сдал в лизинг бургундскому хозяйству Marquis d’Angerville, который вы-
пускает вино под маркой Domaine de Pélican. Французское законодатель-
ство регламентирует не только права наследства, облагаемые огромным 
налогом, но и уход на пенсию: в законе прописан максимально возмож-
ный надел, который может сохранить за собой пенсионер, максималь-
ный заработок с обрабатываемой земли и даже доля в использовании ви-
нодельни. Жак отказался продавать ещё выдерживаемое под дрожжевой 
пленкой вино, поэтому единственным выходом стало сдать виноградник 
в аренду с сохранением марки. Domaine Jacques Puff eney Arbois Vin Jaune 
2014 не выйдет на рынок раньше 2022 года, и уже понятно, что все до од-
ной бутылки разойдутся по винным коллекциям. 

�������	����������

���� O?==�, �5� ����� 
� #�
0�� ����"��-������� 
U������, �������� �����&� 
����� �� 
�������� �����-
����
 �� ��������(�� ���-
���������� 
�#����, ������-
 � �����
������� #����-
���� �������
, ��0�
 ���-

���
��" �� �� ��������� 
��� ���
����� ����������-
��. /���� ��0���� 
��
�� 
����
�"��
� 0�������
, ��� 
 � ������
0���� 
 �����-
�������� ��#����� �&��� �� 
���� ��
� �����#���.

���!�$ ��#&�X�&�&, 
���-
��������� �������� Simple 
�� ������"��� � �������, 
��� ��
����� ���4���-
�� #����������� ������ 
Chevaliers du Tastevin. [�-
��
����� 
 1934 ���� 
 ��-
������� �� ��������� 
��-
��, ����� ���� ��4� 
����� 

���� �� (1929, 1933, 1934) 
�� ������ �������" �����-
��� ������, ������� ����� 
�� ��� ���������", ����� ��-
�
��� ��#� ������������ 

�� � ����������� ������-
��� �� 
���� ����. � ����-
�� 
 ����� �������&� 
���� 
50–60 ���
�� �� 
���� �
�-
��, � ���#� ����" ����������, 
���#������ #��" 
��
���-
��� ����� �� �����
�&(�� 
��
����
.

O��-@&�&== �.���, #�
-
0�� 
����� ���� Ruinart, 

������ 0��������� ��� 
��#��
����� ������ Moulin, 
����4� ���#������� �� ��-
����� €500 000 �� ��#�� 
#������� «��
����������� 
������» Naked Wines. ) ��-

�� �� ����(" 200 000 ��-
��� ��
����������� ������ 

��� #���� ����� ��� �� 
������"��� ���� �� $29,99 
�� $49,99.

Когда началась война, я не прекратил делать вино. 
Война не убивает дрожжи.

���B X��

K��� ������������ ��������� 31 ����#�� 2014 ���� �0� ��  ���� �-
��������� �
������ 
����� ���  [0��. ��� #�� 75 ��. [� ���� ��-
#����" �� 
�����"�� �
���� ���� Château Musar 
 1958 ����, � ������-
(�� 
��������� ��� ���� ��������� �#������ 
 ����� � ~��� K����. 
)����
0��" �� ������ 
 1964-�, �� ���� ���
�� �� ������������ 
���-
���� � �����"��� ������
�. )� 
���� 8�� ������� 
���� (1975–1990) 
�� ����� � ����" 
��� ��� ����#�������. Château Musar �(4 
 ���-
�� 1970-� ������ �� ���������� ���������. K��� 
���� 
 +�
��� 
����
���" 
���� ������ �����
�&(�� 
�����"��, � ���  ���
��� ��-
#� 
�������
���& ������, ���
 ���
�� �������
����� ������ 
 OIV 
� #��������� ����������� ��
��� 
������
 +�
���. ) 2013 ���� �� ��� 
��������
� #� ������ Z������"��� ��
�� 
���. ������� 
 ������ � � 
40 �������
.
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I����� 3��� ����� 
 K��� � ��
�& #������� Café Pouchkine Rive 
Gauche �� #�"
��� ���-������.

В брассери можно не только заказать чай или кофе, но и пообедать и по-
ужинать в духе французских традиций русской дворянской кухни, с беф-
строгановым или оливье, сидя под хрустальной люстрой в стиле Людови-
ка XV. Разумеется, здесь есть обширная десертная карта, где представлено 
всё, чем уже несколько лет покоряют парижан две кондитерские Pâtisserie 
Café Pouchkine: le Medovick, le Vatrouchka и l’éclair au Tvorog.

+�������

«Z������»

/��� «�����»
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����������	��	���бывший 
шеф-повар Ledoyen, возглавил об-
новлённый Le Cinq в отеле George V. 
Хотя формально за него отвечает 
Ален Дюкасс, Лескер уже успел вве-
сти собственные блюда: запечён-
ный лук «по-парижски» с тимьяном 
и выдержанным пармезаном, сибас 

в кислом молоке и мусс из кервеля с йогуртовым моро-
женым и пошированной грушей.

���	�������� открыл ещё 
два ресторана в Барселоне. Hoja 
Santa предлагает современное про-
чтение мексиканской кухни: крем из 
кукурузы с горным анисом и травкой 
пипича, агвачиле с креветками, огур-
цом, авокадо и хреном, и т. п. Niño 
Viejo — уютная таверна с простой 

кухней, но тоже с мексиканскими мотивами.

�������	�� (экс-шеф 
Le Meurice, теперь — в Ledoyen) стал 
«шефом года» по версии француз-
ского гастрономического гида Gault 
Millau. Это звание он получил за 
заслуги в области высокой кухни 
и особенно — за творческий подход 
к классическим французским соусам.

�	������� (D.O.M., Сан-
Пауло) запустил кампанию «Гастро-
номия есть культура / Я ем куль-
туру» за то, чтобы бразильскую 
гастрономию признали культур-
ным достоянием. Цель Аталы — со-
брать миллион подписей, что позво-
лит официально признать бразиль-

скую гастрономию культурным объектом внутри стра-
ны и изменит налогообложение для гастрономических 
проектов.

�������
 �
	�!��"�	���швейцар-
ский шеф и бывший хоккеист, от-
крыл ресторан Canvas в Лондоне. 
Рименшнайдер работал в рестора-
нах Пьера Ганьера и Хестона Блю-
менталя, а теперь придумал ресто-
ран, где гости могут сами собрать 

своё дегустационное меню из 3-12 курсов, выбрав из 
18 предложенных.

B�������
��K���9�
Техасское барбекю добралось до 
французской столицы — здесь открылся 
ресторан The Beast. Открыл его француз 
Томас Абрамович, который год учился в Те-
хасе правильно выбирать мясо и дрова (в итоге 
американский дуб он заменил на французский) и гла-
зировать говяжью грудинку бурбоном. Кроме го-
вядины в The Beast готовят птицу и свинину. К не-
скольким видам барбекю прилагается карта бурбо-
нов более чем на 50 позиций, в том числе 22-летний 
Elĳ ah Craig и Balcones True Blue из голубой кукурузы. 
Адаптация ко вкусам французской публики вырази-
лась лишь в уменьшении размеров порций.

=�������"��
В Сингапуре открылся первый за пределами Японии ре-
сторан, посвящённый исключительно рыбе фугу. Зна-
менитая рыбка, которой при неправильной разделке 
можно отравиться насмерть, конечно, встречается в тех 
или иных ресторанах мира, но в Fuku ей посвящёно ме-
ню целиком, за вычетом десертов. Во главе кухни стоит 
сертифицированный шеф, который прошёл специаль-
ное обучение по разделке фугу.

В меню фугу на пару, во фритюре, в бульоне и в ви-
де сашими.
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� ) 7���������� ������� ���
�� 
 ���� 
�������� «������» �������. ) ������������ ��#���, ������ � 
�4 ������ �� ��� � ������ ��������������. � ) +��-
I�� ���� 
 ��������� Alimento 
���
�� 
 ������� ��#�
�� 
 ��� ������ «���
�� �� �����», ���#� ����� ���� ����
��" ���
�� �������& ��
����. � ��
0�� ��-0�%� 
El Bulli — ~����� X�����, [���" ������ � 7���� �����"�� — �������� �
�� 
����� ��������: Disfrutar 
 ��������. K��
�� #� ����" ����0��� Compartir 
 ��������. 
� ) +������ ������� ���
�� 
 I���� ������������ Pure Taste. K�������� �����������, ��� �� �� �� ���" ��  �, ��� �� ��0� ������ ������ �� ��������� 

���. � K��� ���0��#��� ����
���� ���������� ���� The Dorchester ���
� ������� �������� The Grill, 
����(�� 
 ������& I��� 3&�����. X�%-��
���� ��� 
������% 7���.

�$�$%#& $!�$� %#�$"$�


'����"���������
Знаменитый винный бизнесмен Бернар Магре расши-
рил сферу своего влияния: после двухлетнего ремонта 
прямо в центре города Бордо открылся выкупленный 
им пятизвёздочный отель La Grande Maison с рестора-
ном Жоэля Робюшона. Команду ресторана возглавил 
Томори Данзаки, который до этого заработал для ро-
бюшоновских ресторанов по три звезды в Токио и Лас-
Вегасе. В меню — французская классика (турнедо Рос-
сини, фуа-гра с трюфелями, а также всемирно извест-
ное картофельное пюре), в карте — все великие бордо, 
несколько интересных бургундских и весь положенный 
ресторану такого уровня набор крепкого алкоголя. 
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#$%�&'(��������
�� �%Y #$ �$�$�, E#$ K$�$X$ )�(�#$� %#��$�. �� .%=��& A� )�(�#* $ !�A$"��#&E�$A 
�&��$A (��� «�&�$%��» �� ���$A ����X��%"$A, "�" �� �'$ A�%#� $#"���%> '�%#�$-
�$A&E�%"&� 'Bar is…' �%Y c #$� B� "$�+�=+&�� .?#��K !$A�X�&K =$%&!��$".

Длинный стол, занимающий основное пространство бара, за кото-
рым комфортно разместятся двадцать с лишним человек — как при-
вет из «виносырного» прошлого. А вот бартендеры, которые встреча-
ют посетителя не за стойкой, а в зале, и интересуются, что бы такого 
гостю смешать, — это что-то новое. А выбрать есть из чего. Первый 
лист коктейльной карты — это осовремененные Евгением Нерубен-
ко классические творения Гарри Джонса, легенды барной культуры и 
по совместительству логотипа 'Bar is…' Хочется чего-то особого — пе-
реверните страницу и ознакомитесь с авторскими произведениями. 
Современные барные тренды здесь выражаются в изготовлении соб-
ственных сиропов и настоек на базе рома. Ещё одно ноу-хау — «кок-
тейль в дорогу», выдаваемый уходящим гостям в маленькой стеклян-
ной фляжке.

За гастрономию в 'Bar is…' отвечает молодой шеф Александр Левиц-
кий, вдумчиво и изобретательно придумывающий гастропары с демо-
кратичным ценником к каждому коктейлю. 50 позиций в винной карте 
и отличный выбор крафтового пива — чтобы точно не осталось сомне-
ний в том, что посетить это место необходимо. 
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%$���!���+ (��$� Floreria 
Atlantico & 878 (D.<�$%-
����%), �K$!>;&K � #$=-50 
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Jameson ������� ��
�� � ������� ��� ������"��� �����
��, ����4���
�&(�� «
����� �������» #����� � Bacardi �������� ���������� 3������ 
�
���
� ���������� �� ��#�"���� ���������� � I��������� ������� U���� ��� ��#������� Beefeater MIXLDN Global Bartender Competition � ) �������� 
����(��� ��
�� ��������� �#������ � �����%������ #��#��-��&����
 � ) ������ �������
���� �
���� 300-���� ���"����� ��� Martell ������� 
 �5������� 
8������� ���������
��� �����, ��� �������
�� �����"��� ���"��, ��������� �� 18 ������
 1869–1977 ����
 �� ����� � K����
�����" ����� Jose Cuervo 
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Martell VSOP Paris Style
���"����� ��� Martell, 
 �����
�-
��� �� ����
������ ���������
 
�������
� �������
����& ��-
��& ���"��� ������ VSOP Paris 
Style. �� ������ ��
�� #���-
�� ��
��� ��
������0�� 
 ���� 
���� ���-X��" �� �����"#�-
 ��, ����� �
0�� �
�& ���-��� 

����& ����������� 7��������: 
���� �� ������ � ���� �� #��� 
#�����. K������" ����, ��(-
�� � ����" ��-%���������: ���
�� 
� ��0�
��.

A�'�(���!
Balvenie TUN 1509
K��� 
������ ������, ������-
��� 
���� TUN 1401, ������ 
����-
����� The Balvenie 35
�� ��&��� 

��
" ��������������
� �
�& 
%��������& �����#����" « �-
���"» �����
��������� 
����. [� 
�
���� ����0���
������ TUN 1509 
��������� ���, ��� 
 �4� 
 ���
�-
�� #�"0� ������ 
����. /(���"-
�� ���#������ 42 ����� 
���� ���-
��� %���"���� �������� ���-
#�& ������ 
���� — ���#�����& 
������, ��#�, ����������� � ��-
�����.

�$!$�$B!��&>
Stoli Andes Water Vodka
)���� «��������» ����� ��� 5��-
��������, ��" �������� �������", 
��� 
��� �� ������ ��������� ��-
�������
 
���� �� 
���. �������-
� ������ � � ������� 8����� 
� Z�
�& ������&, � �� ��
��� ��-
��� �� 
���� �����
���" 
 ����-
���"� I��, 
 9��. ������ �& ���-
#�
�&� ���������
�� �����, ���-
#� ����� ���
������" ��������� 
�� –18 °�. K�������� 40 %-� 
���� 
����
����� 
 ������"��� #�����, 
����4���
�&(�� �����������" 5��-
�� �������� �"����������.

K��������'L�Денис Юрченко

Барная культура в Аргентине, какая она? Что по-
влияло на её формирование?
Благодаря эмигрантам начала ХХ века в Аргентине сло-
жилась устойчивая винная и коктейльная культура, 
в отличие от остальной Латинской Америки. Раньше 
новые веяния из Нью-Йорка и Лондона шли до Буэнос-
Айреса месяцами, сейчас, спасибо Интернету, мы всегда 
сразу в курсе последних тенденций. 
Какие предпочтения у гостей ваших баров? 
Туризм — радость барной индустрии, раньше клиенты 
заказывали «Космополитен», сейчас интересуются мест-
ными напитками. В барах много вин, вермутов, апери-
тивов и биттеров, мы пьём больше, чем в Италии. Нам 
близко сочетание кислого и сладкого, Cynar Julep с джи-
ном, грейпфрутом и итальянским биттером из артишо-
ков (кинара) самый популярный коктейль в городе. 
В чём идея вашего бара Floreria Atlantico?
Идея Floreria Atlantico родилась из нашей гастрономии: 
свежая рыба и морепродукты, мясо на парилье. Мы ре-
шили кроме традиционного вина добавить коктейли. 
Идеальный вариант — кислый или горький коктейль на 
аперитив, хороший кусок мяса с вином и что-то более 
сладкое в качестве дижестива. 
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�4 220-���� 
������� ������������ ����� ����������� #����� � Campari ��#�
�� 
 �
�� ����%�" ��� #������: Averna, Braulio � Cinzano 
1757 � ���������� ������������� BBC �������� 
 ���0�� ���� 43 000 %����
 �� �����" � )���� «��4��� �����» 
������� ������������ ����  
�����������
 
 ������ �� ��
��� �"#��� 8����� �����4
� � Chivas Regal 
���
�� � 2007 ���� ���0��� �
�& ������ ��
�� ��������� Chivas Regal Extra � 
���"����� ��� Hennessy 
 ������ ����� Privilèg� 
������ �������
����& #����� ��
������ � #��������� ���������� K������ �5
���

���!��'��A ��A ���&��# 
)&A��� A&"%$�$'&&. �$'-
!� !$ $%��B�?;&K A$K&-
#$ & =&�$-"$��!� �;Y ��-
%"$�*"$ A�%>+��, �� =$-
A$;* =�&!.# "$"#���& �� 
$%�$�� E���$'$ �&"Y�� 
TatraTea &) =��!'$�*> ��-
%$"&K ��#�, AY!� & %$'��-
��?;�'$ &A(&��$'$ =&��.

A�Bionic bartenders 
В августе прошлого года не-

сколько круизных судов Royal 
Caribbean International отплыли 
с роботами-бартендерами на борту. 
Посетители бара могли делать заказ 
с помощью планшета, установлен-
ного на каждый столик бара и на-
блюдать, как металлическая рука-
манипулятор встряхивает шейкер 
с будущим коктейлем.

!�TenderOne 
Коктейльную машину 

TenderOne разработали в Вели-
кобритании. Она может созда-
вать более 200 коктейлей молние-
носно и с невероятной точностью. 
Человеку-бартендеру остаётся 

лишь украсить бокал, а для это-
го ему в помощь уже приготовлен 
сенсорный экран с фотографиями 
и инструкциями. Аппарат прошёл 
успешные испытания на фестива-
лях в Германии и Голландии. 

%�Project Gutenberg 
Представленный компанией 

Pernod Ricard робот-бартендер мо-
жет претендовать на звание самого 
незаметного. Но его концепция — 
«бар для дома» и не подразумевает 
эффектной внешности. Удачно ма-
скирующийся под книжный шкаф 
аппарат дополняется приложением, 
доступным для смартфонов и план-
шетов, который содержит учебные 
пособия по миксологии.

"��&U$��&�%"&� U&�&X
Teeling Irish Whiskey Single 
Grain
����� «�� 
��
��(���� ���� ����-

�������� ��������� 
����», ���-
����� TWC �������
�� ��
�� ��-
��, ��������� �����" � 
 ������. 
~��� 
���� 
����
� 
 #����� ��-
��� ���%���������� �������� 
�-
��, #������� ���� ����#�4 �����-
��
��� %�����
�� ������ � ����-
(������ �������� ������� � ���-
������� �������� �
��. [������
�� 
������� %�"������ �, ��� ���-
��
��, ����
 ��� 46° ����������� 
���������� ����
�������� �������.

'��==� =$-��'�&�%"&
Dappa
K���������� ���
��(���� /������-
�� I"#���� 
 
�����"������ ��-
���� � � ��
�� ������ �� ���
�-
��. K�5���� � ���
���� ���
�� ��-
������� ������ Dappa, �������� 
#��� ���
������ �� �����, 
��-
�� �����
����� 
 ���
�. K�����-
��� �� ��������� 
 3�
��� �� ��-
���
 
�������� ���� ���� � ���-
�� 43-��������� ������ �������" 
�
� �� � ���
�������� � �������� 
���������. 3������� ���� ��"�� 

 )����#�������.

200 % ����
Octomore 6.3 Islay Barley
)��������� Bruichladdich 
���-
���� �������� ���������� ��-
�
���� ���� ���: 
��" ����"-
��
����� �����" 
���(�� �� 
�����
�. K�������� ������ 
�-
��� �
���" 
 #����� ��-��� 
#��#���. )���� �� ���
�������� 
������� %�"������ � #������-
���� ��� 64 % ������. �����-
��
� 
���(����� #����� ����-
������, 
���� 18 ����� 0���, ��� 
��� &#����� «I��» ������ 
���������"��.

+�����,
����	"�����
��
 ����� 
��������� �D��-D������

��%* =�$X��� '$! ��% ��!$���& )�'$�$�"& $ %$)!��&& $E���!�$'$ �$($#� 
% &%".%%#�����A &�#����"#$A, .A�?;�'$ & "$"#���* %A�X�#*, & #��=��&�$ 
��%�.X�#* ��#��)��� %��#��+&& '$%#�� (���. ���!��'��A =$%A$#��#*, !$ E�'$ 
!$X�� �$($#$#�K�&"� & �� =$�� �& (��#��!���A ��E&��#* (�%=$"$&#*%> )� %�$& 
A�%#�.
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TATRATEA 62 % Forest Fruit 
(
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M 1 января 2015 года вступили в силу изменения в основной закон, 
по которому живёт российский алкогольный рынок, в том числе 
и производители вина, — ФЗ №171*. Изменения были приняты 
Госдумой 23 декабря и сразу в прессе появилось множество публи-

каций, делающих акцент только на одном аспекте: российские вина разре-
шат рекламировать на ТВ. Этот пункт, впрочем, второстепенен. Важно вот 
что: введение классификации по географическому признаку для вин, произ-

ведённых из российского винограда; ослабление адми-
нистративных барьеров и введение нового вида лицен-
зирования для малых хозяйств.

14 января в МИА «Россия сегодня» состоялась пресс-
конференция с главными лоббистами российского вина, 
которые лично приложили огромные усилия — «боро-
лись как львы» — чтобы мнение нашей некрупной отрас-
ли было воспринято в правительстве: бизнес-омбудсмен 
Борис Титов, заместитель председателя комитета по эко-
номической политике и предпринимательству Госдумы 
Виктор Звагельский и президент Союза виноградарей и 
виноделов России Леонид Попович. В новой редакции 
Закона множество интересных моментов, за которыми 
могут последовать подзаконные акты, касающиеся, на-
пример, разрешения аренды крупного оборудования для 
малых виноделен или особенностей дальнейшего при-
сутствия ЕГАИС в винной отрасли. Во всём этом нам ещё 
предстоит разобраться, а пока несколько ярких цитат с 
пресс-конференции. 
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 …С принятием закона создает-

ся новая географическая терруарная 
инфраструктура нашего виноделия. 
Сегодня мы предварительно гово-
рим о том, как будут выглядеть зо-
ны защищённого географического 
указания <…>. Но это уже разговор 
о том, какими будут «Шампань», 
«Бордо» и «Бургундия» Российской 
Федерации.

���
� ���
C
 Когда меня избрали председате-

лем Союза виноградарей и виноде-
лов, я начал ходить по кабинетам, 
пытаясь доказать, что вино — это 
вообще-то полезно. Так вот, зай-
дя к одному руководителю отрас-
ли в кабинет, я сказал, что вино — 
это совсем другое, это против алко-
голизации страны, это инструмент 
борьбы с чрезмерным потреблени-
ем алкоголя в стране. Он спросил 
«Сколько там алкоголя у вас в ви-
не?» Я ответил «До 15 %». Он гово-
рит: «Вот настолько вы и вредны — 
водка на 40 %, а вы на 15 %». От 
этой парадигмы мы уходим сегодня, 
лицензирование производства вина 
становится намного проще, чем ли-
цензирование производства другого 
алкоголя и крепких напитков, пре-
жде всего водки.

 Небольшие хозяйства, которые 
имеют несколько гектаров и дела-
ют очень качественное вино, смогут 
продавать это вино там, где они его 
производят, не получая отдельной 
лицензии на продажу вина.

D�
� �
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 От первой поддерживающей от-

расль резолюции президента до се-
годняшнего принятия поправок 
в закон №171 прошло почти два го-
да <…>. Мы боролись до самого по-
следнего момента, до последнего 
дня и даже часа принятия этого за-
кона в Думе в третьем чтении, пото-
му что были люди, которые активно 
этому сопротивлялись.
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 Вино вер-
нулось туда, 
где оно должно 
быть. Вино вер-
нулось на землю.

 Когда через 50, че-
рез 70 лет начнут искать точку, от-
куда началась новая история ви-
ноделия в России, это будет сегод-
няшний день <…>. Сегодня у нас 
как 1855 год во Франции — начало 
классификации.

 В законе появилось понятие 
о саморегулируемых организациях 
и есть прямая запись о том, что гра-
ницы будущих аппелласьонов и да-
же защищённых мест происхож-
дения производители сами долж-
ны осуществить, написать, подгото-
вить, а затем их предложения будут 
рассмотрены.
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 Например, наименования «Се-

вастополь» здесь пока нет, потому 
что пока что крымчане, виноделы, 
окончательно не проголосовали, бу-
дет ли «Севастополь» отдельно от 
«Крым».
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 Есть много мнений, что в Крыму 

должно быть два аппелласьона.
 Пресса немножко испортила на-

строение тем, что была взята одна 
тема — разрешение рекламы алко-
голя на телевидении <…>. В наших 
предложениях не было ничего о ре-
кламе на ТВ. Мы говори-
ли о выставках, спе-
циализированной 
прессе и Интер-
нете <…>. ТВ 
пришло от вла-
сти <…>. Но у 
нас пока нет 
виноградарей 
и виноделов,.. 
которые произ-
водят своё вино 

из российского ви-
нограда и могли бы 
представить его на 

дорогом ТВ. Это толь-
ко на будущее задел и 

никакого вау-эффекта, 
который описывала пресса, 

пока не ожидается.

�
��� ������G��
�
 А когда был принят закон о ре-

кламе пива везде — хоть на шахма-
тах, хоть на спортивной гимнасти-
ке, — это почему-то прошло мимо 
внимания прессы… Российские же 
виноделы в ближайшее время не 
будут иметь средств не только на те-
левизионную рекламу, но и на 
печатную.

 СРО — вот что 
реально важно. 
В нашей отрас-
ли именно СРО 
смогут бороться 
за качество про-
дукции и разви-
тие отечествен-
ного виноделия. 
В редакциях и по-
правках к закону мы 
постараемся это закре-
пить.

 Тема о необходимости приня-
тия отдельного Закона о вине не по-
теряла актуальности. Он будет ли-
бо вписан в закон №171, либо рос-
сийское виноделие получит свой от-
дельный закон.
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 Страна стабильно выпивает  

порядка 30 % импортного 
вина и 70 % российско-

го. Из этих 70 % из рос-
сийского винограда 
сделано 30–32 %.

 По аренде обо-
рудования надо до-
ждаться подзакон-
ных актов <…>. По-

ка это касается одно-
го производителя или 

фермера для себя. О коллективной 
аренде речи пока нет, но, возможно, 
появится в подзаконных актах. 

 Что касается дальнейшей гео-
графической сегментации. В законе 
написано, что предложения по бо-
лее мелким зонам должны происхо-
дить от СРО. <…> Эта работа в рам-
ках СРО уже ведётся, производите-
ли ищут красивые слова, например, 
«Долина Анапы».

 Главное — это упрощение ли-
цензирования для крестьянско-
фермерских хозяйств.* Для них 
изобретена новая лицензия, на 
«производство, хранение, оборот 
и реализацию». Им не нужно будет 
покупать лицензию для отдель-

ного магазина, у них бу-
дет возможность пря-

мо на рабочем ме-
сте поставить стол, 
кассовый аппарат 
и продавать.
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 И к ним не бу-
дет требований, как 

к обычным торговым 
точкам по продаже алко-

голя. Количество метров, при-
лавок — этого нет для мелких хо-
зяйств. 
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 У всех производителей защи-

щённого географического указа-
ния не будет счётчиков ЕГАИС. 
Равно как и дополнительных тре-
бований по пожарной безопасно-
сти.

 СРО будут вести реестры вино-
градников. Считать, сколько ви-
нограда выращено, сколько вина 
из него сделано. Докладывать об 
этом государству и РАР, чтобы по-
лучить нужное количество специ-
альной акцизной марки. Для вин с 
защищённым географическим ука-
занием акцизная марка будет своя, 
особенная.
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