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Глава 5 

 

Форматирование текста 

 

 

Не нуждается в доказательствах утверждение, что текст — основа Web- 

страницы. В большинстве случаев пользователь выходит в Сеть именно в по-

исках текстовой информации по интересующей его теме. Даже если сам 

пользователь так не думает, а просто ищет в Интернете видеоклипы или за-

ставки для мобильного телефона, ему не избежать чтения текста ссылок, рек-

ламных баннеров (почему-то они оказываются на самом видном месте!) либо 

результатов собственного запроса к Яndex. Поэтому от того, как написан, 

размечен и преподнесен текст Web-страницы, во многом зависит ее даль-

нейшая судьба. 

Просто разыскать или набрать в редакторе текст, предназначенный для раз-

мещения в Интернете — задача, с которой справится каждый из нас. Техни-

чески и стилистически правильно разметить текст тегами HTML — главное, 

чему мы научимся в этой главе. 

HTML имеет развитые средства работы с текстом, которые можно разделить 

на несколько групп. 

� Теги структурного форматирования разбивают документ на содержа-

тельные и смысловые части, назначая им различные способы оформления, 

такие как разделы, абзацы и заголовки различного уровня. 

� Теги физического форматирования определяют, как именно будет ото-

бражаться текст. С их помощью можно задать шрифт, начертание, цвет, 

размер и некоторые другие характеристики текста. 

� Теги логического форматирования предназначены для выделения в тексте 

документа отдельных смысловых фрагментов, таких как цитата, листинг 

программы, важный по смыслу или помеченный для удаления фрагмент 

текста. Согласно спецификации, эти теги не определяют непосредственно, 

как будет отображен заключенный в них текст, но относят его к тому или 

иному классу. 
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Мы будем изучать эти группы не только по приведенной схеме, но и с учетом 

значимости или распространенности входящих в них тегов. Кроме того, не-

которые из рассмотренных далее тегов нельзя однозначно отнести ни к одной 

из перечисленных групп. 

5.1. Абзацы, выравнивание, переносы 

Как и в Microsoft Word, основой структуры текста в HTML является абзац. 

Для выделения абзаца предусмотрен контейнерный тег <p>…</p> (от англ. 

"paragraph" — абзац). Визуально тег создает сверху и снизу от заключенного 

в него текста вертикальный отступ, служащий разделителем абзацев. По 

умолчанию абзац занимает всю доступную ширину окна или блока с вырав-

ниванием текста по левой границе. Изменить способ выравнивания текста  

в абзаце позволяет основной атрибут тега, называемый align (от англ.  

"to align" — выравнивать, ставить в ряд). В табл. 5.1 приведены его допусти-

мые значения. 

Таблица 5.1. Значения и действия атрибута align 

Значение  Действие 

left Выравнивание текста по левому краю; это значение атрибута дейст-
вует по умолчанию и его можно не указывать 

right Выравнивание по правому краю 

center Выравнивание по центру 

justify Выравнивание по ширине блока, занимаемого текстом 

 

В спецификации HTML атрибут align помечен как "нежелательный", не-

смотря на это, он широко распространен. На рис. 5.1 приведен пример ис-

пользования тега <p> с различными значениями атрибута align. Этот же 

пример (его код содержится в листиге 5.1) вы можете выполнить, открыв до-

кумент Align.html из папки Glava_5 компакт-диска.  

Листинг 5.1. Использование атрибута align для выравнивания 

<html> 

<head><title>Выравнивание текста абзаца атрибутом Align</title></head> 

<body> 

<p>16 июля 2007 года</p> 

<p align="center">Дорогая Алина!</p> 
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<p align="justify">Позвольте поздравить Вас с днем рождения и пожелать 

всего наилучшего! 18 лет - прекрасный возраст, время надежд и свершений, 

желаю Вам всегда оставаться такой же милой, жизнерадостной и внимательной 
к окружающим.</p> 

<p align="right">Искренне Ваш, Максим</p> 

</body></html> 

 

 

Рис. 5.1. Выравнивание текста абзаца 

Необходимо обратить внимание на следующее: 

� тег <p> не должен содержать других блочных элементов, например, разде-

лов и заголовков; 

� браузер игнорирует разрывы строк и лишние пробелы внутри абзаца, раз-

мещая его текст как можно плотнее и целиком заполняя текущую строку 

экрана прежде, чем начать новую; 

� значение атрибута align="justify" появилось позже других, очень ста-

рые браузеры не отобразят его действие. 

Внутри тега абзаца могут находиться более "мелкие" теги физического и ло-

гического форматирования, описанные в разд. 5.2 и 5.3. Разумеется, это  
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не мешает поместить в текст абзаца гиперссылку или связать с ним изобра-

жение, а также использовать внутри абзаца любой другой текстовый элемент. 

Тег <p> может также применяться для форматирования текста, помещенного 
в ячейку таблицы или фрейм (см. главы 8 и 12). 

Часто тег абзаца не закрывают, это разрешено спецификацией и вполне до-
пустимо, если за ним следует новый тег <p>. Однако последовательность аб-
зацев лучше закрыть. 

Создавать в документе "пустое место" с помощью нескольких тегов <p> не 
рекомендуется, т. к. пустые абзацы игнорируются браузерами. 

Как правило, браузеры не переносят слова по слогам. Тем не менее, сущест-
вуют теги для управления построчным размещением текста и переносами. 

Тег <br> (break) создает принудительный разрыв строки. Закрывать этот тег 
запрещено. Несколько тегов <br> могут быть указаны друг за другом для 
создания соответствующего числа пустых строк. Если разрыв строки следует 
сразу за открывающей частью любого тега или непосредственно перед его 
закрывающей частью, то он может быть проигнорирован браузером. Следует 
также учесть, что при изменении ширины окна или размера шрифта наличие 

<br> может привести к появлению "лишних" строчек на экране. 

Атрибут тега clear определяет, где в браузере должна появиться  строка, 
следующая за переводом строки, вызванным действием тега. Возможные 
значения атрибута: none (по умолчанию), left (у левого поля), right (у пра-
вого поля) и all (у любого поля). Атрибут учитывает прикрепляемые объек-
ты (изображения, таблицы и т. д.). Спецификацией атрибут clear помечен 
как "нежелательный" и встречается редко. 

Листинг 5.2 и рис. 5.2 иллюстрируют применение тега <br>. На компакт- 
диске с примерами вы можете найти этот код в документе Glava_5\Break.html. 

Листинг 5.2. Использование тега <break> 

<html><head> 

 <title>Использование тега разрыва строки</title> 

</head> 

<body> 

<p>Это стихотворение написал Иннокентий Анненский:<br> 

Среди миров, в мерцании светил<br> 

Одной Звезды я повторяю имя...<br> 

Не потому, чтоб я Ее любил,<br> 

А потому, что я томлюсь с другими.<br> 

<br> 
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И если мне сомненье тяжело,<br> 

Я у Нее одной молю ответа,<br> 

Не потому, что от Нее светло,<br> 

А потому, что с Ней не надо света.<br> 

<br></p> 

</body></html> 

 

 

Рис. 5.2. Использование тега <break> 

Первое и последнее вхождения тега <br> в этом документе — лишние, при 

выводе они были проигнорированы браузером.  

Действие тега <nobr>…</nobr> противоположно <br> — он запрещает пере-

носить на новую строку заключенный в него текст. С точки зрения многих 

браузеров, строку можно переносить на любом разделителе, так что слова 

"интернет-каталог" и "Web-технология" могут оказаться разорванными в месте 

дефиса. Слова или строки, перенос которых может повредить целостности 

текста, можно заключить в тег <nobr>. Платой за использование тега может 

оказаться нарушение выравнивания текста или появление горизонтальной 

полосы прокрутки в окне. Тег считается нестандартным, но не имеет эквива-

лентной замены в стандарте. Тег <nobr> обсуждается в стандарте HTML 5.0, 

возможно, он будет "реабилитирован". 
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Тег <wbr> (word break), не имеющий закрывающей части, употребляется 

только внутри <nobr> и указывает, что в этом месте возможен разрыв стро-

ки. Тег также пока не включен в стандарт. Закрывающей части у <wbr> нет. 

Приведем пример использования данных тегов: 

<nobr>Написав эту длинную строку, мы пытаемся запретить браузеру перено-

сить ее. Однако в этом месте<wbr> перенос возможен.</nobr>. 

Стандарт рекомендует для запрета разрыва строки между двумя словами  

вставлять неразрывный пробел, записываемый как &nbsp;. Последователь-

ность символов &nbsp; можно использовать для задания нескольких идущих 

подряд пробелов или для создания в начале абзаца "красной строки": 

<p>Слова&nbsp;&nbsp;разделены&nbsp;&nbsp;двумя&nbsp;&nbsp;пробелами. 

<p>&nbsp;&nbsp;&nbsp;Абзац начат с "красной строки". 

С &nbsp; и другими специальными символами мы подробнее познакомимся  

в разд. 5.5. 

5.2. Физическое форматирование —  

шрифты и начертания 

Прежде чем говорить о тегах для работы со шрифтами, кратко обсудим то, 

что необходимо знать о самих шрифтах. Все современные шрифты — век-

торные. Это означает, что для каждого символа шрифта создается и хранит-

ся контурная модель, состоящая из геометрических примитивов, таких как 

отрезки прямых и дуги окружностей. Пользуясь этой моделью и учитывая 

требуемый в текущий момент размер символа, компьютер рассчитывает и 

выводит на экран поточечное изображение символа. В частности, такой под-

ход позволяет сохранять видимую гладкость букв шрифта при задании раз-

личных его размеров.  

Немногочисленные растровые (точечные) шрифты, символы которых хра-

нились в виде "матриц", состоящих из отдельных точек, и не "умели" произ-

вольно масштабироваться, оставлены в современных версиях Windows, в ос-

новном, для совместимости со старыми программами. Исторически эти 

шрифты предшествовали векторным, иногда они встречаются и сегодня, на-

пример, при черновой печати. 

Помимо гарнитуры, шрифты различаются между собой такими свойствами, 

как размер, начертание, кернинг (способ выравнивания межсимвольных ин-

тервалов) и некоторыми другими. 

Стандартная единица измерения размера шрифта называется пунктом (pt).  

72 пункта составляют 1 дюйм или 2,54 см. В отличие от Microsoft Word  

и других популярных программ, позволяющих непосредственно задать раз-
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мер шрифта в пунктах, стандарт HTML использует для его указания безраз-

мерные единицы.  

Начертания — это "варианты" представления символов шрифта. Каждый 

шрифт обычно имеет набор начертаний, некоторые из них, такие как полу-

жирный, курсив и подчеркивание, реализованы в тегах языка HTML. 

Пользоваться кернингом и другими расширенными свойствами шрифта 

HTML непосредственно не позволяет, хотя описанные в главе 14 таблицы 

стилей во многом решают эту проблему. 

Несмотря на обилие шрифтов, как входящих в состав Windows, так и создан-

ных сторонними разработчиками, скорее всего, ваш браузер "считает" стан-

дартными всего два-три шрифта: 

� Times New Roman — стандартный шрифт "печатной машинки"; именно 

этим шрифтом, если в коде страницы или настройках браузера не указано 

другое, выводится на экран основной текст страницы; 

� Courier New — это стандартный моноширинный шрифт (все его буквенно-

цифровые символы имеют на экране одну и ту же ширину). Поэтому 

Courier New применяется для отображения листингов программ, блоков 

заранее отформатированного текста, который не нужно форматировать 

средствами HTML, и т. п.; 

� Arial — обычно служит для отображения заголовков. Символы этого 

шрифта лишены отточий и засечек ("тонких деталей" букв), они более 

гладкие, чем обычные символы Times New Roman. 

Продуманные выделения тем или иным шрифтом способны не только облег-

чить  восприятие текста читателем-человеком, но и сделать вашу страничку 

более привлекательной для поисковых машин. В главе 16 мы вернемся к пра-

вилам работы с текстовым содержимым, пока же обсудим главное. 

� Форматируйте текст. Нет ничего скучнее, чем большой объем текста, од-

нообразно выглядящего на страничке. Если в обычной жизни мы вынуж-

дены постоянно читать такие тексты, то в окне браузера они вызывают 

немедленное желание щелкнуть по кнопке Назад. К исключениям отно-

сятся литературные произведения и любого рода документация, которые 

лучше выглядят "как есть". 

� Форматируйте в меру. Использование на одной странице более трех видов 

шрифтов (начертаний) приведет лишь к тому, что глаза пользователя начнут 

"разбегаться". Следует выделять шрифтовыми средствами лишь действи-

тельно важные места в документе — заголовки всех видов, определения, 

термины, отдельные фразы, имена или названия, к которым нужно привлечь 

внимание читающего, в крайнем случае, просто первые буквы абзацев. 
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� Отделяйте дизайн от содержимого. Написать текст и разметить его — это 

две разные задачи. Как правило, форматирование и дизайнерские изыски 

становятся уместными лишь тогда, когда содержание текста окончательно 

определено. Независимо от способа создания сайта, следует иметь под ру-

кой продуманный набор стилей, которые несложно применить к готовому 

документу. Многие из необходимых стилей уже предоставляют теги логи-

ческого форматирования. 

Следует сразу же смириться с мыслью, что возможности физического форма-

тирования в HTML куда более ограничены, чем в обычном документе Word. 

Например, без привлечения стиля (или описанного в разд. 5.1 "хитрого прие-

ма") нельзя заставить тег абзаца соблюдать "красную строку" или хотя бы 

уменьшить расстояние до следующего абзаца. Задавая "конкретный" размер 

шрифта, нельзя быть уверенным, что пользователь увидит на экране то же, 

что и вы. Более того, сам указанный разработчиком шрифт может быть не 

установлен на компьютере клиента, что приведет к выводу текста стандарт-

ным шрифтом. 

Вспомним также о спецификации, отдающей предпочтение логическому 

форматированию перед физическим. Однако теги физического форматирова-

ния столь просты и широко распространены, что в Интернете редко встре-

тишь страницу, где бы они не использовались. 

Главный тег этой группы — <font>...</font> — позволяет задать желае-

мый для отображения шрифт и его параметры. Основные атрибуты тега пе-

речислены в табл. 5.2. 

Таблица 5.2. Атрибуты тега <font> 

Атрибут Описание 

face Определяет список разделенных запятыми названий шрифтов, поиск 
которых браузер должен выполнить в порядке приоритета 

color Устанавливает цвет текста. Возможные значения — имена цветов 
(gray, green, red и т. п.) или их 16-ричные коды вида #xxxxxx,  

где x — символы из набора 0,1,…,9,A,B,C,D,E,F.  

Подробнее см. главу 9 и приложение 3 

size Устанавливает размер шрифта. Возможные значения атрибута:  

• целое число от 1 до 7. Устанавливает фиксированный размер шриф-

та, представление которого зависит от браузера. Не все браузеры 
могут представлять все 7 размеров;  

• относительное изменение размера шрифта. Значение "+1" означает  

"на один размер больше". Значение "-3" означает шрифт на три раз-

мера меньше. Все размеры относятся к шкале от 1 до 7 
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Как указывалось в главе 4, любые из атрибутов тега могут быть опущены или 

заданы совместно. Таким образом, браузер, встретив  тег 

<font face="Arial" size="5" color="gold">привет</font>, 

попытается вывести слово "привет" шрифтом Arial золотого (gold) цвета  

с относительным размером, равным 5. Как правило, принятый по умолчанию 

размер шрифта равен 3, в браузере Internet Explorer ему соответствует размер 

12 пунктов, если пользовательская настройка Размер шрифта установлена  

в значение Средний. 

Если HTML-код содержит строку 

<font face="Tahoma, Verdana, Arial">Мои увлечения</font>, 

то браузер выведет фразу "Мои увлечения" шрифтом Tahoma, если он уста-

новлен, в противном случае будет выбран шрифт Verdana, а при его отсутст-

вии — Arial. Если не установлен ни один шрифт из списка, будет использо-

ван шрифт по умолчанию. 

При относительном указании размера шрифта, во всех случаях он отсчитыва-

ется от базового размера. Так, встретив конструкцию тегов 

3<font size=+2>5</font><font size=+4>7</font><font size=+6>9</font>, 

браузер выведет цифру "3" размером по умолчанию, цифры "5" и "7" будут 

иметь соответствующий размер шрифта, цифра "9" будет отображена шриф-

том размера 7, потому что размера 9 не существует. 

Для указания типа, размера и цвета шрифта, установленных по умолчанию, 

существует тег <basefont>. Его атрибуты и их возможные значения точно 

такие же, как у <font>, только закрывающей части этот тег не имеет. Указан-

ные в <basefont> параметры шрифта браузер принимает как обязательные 

для всего документа, за исключением тех мест, где они переопределены те-

гом <font> или заголовком. Тег <basefont> может появляться в документе 

неоднократно, каждый раз переопределяя параметры шрифтов с места своего 

появления. Он допустим и в части <head> документа. 

Для работы с начертаниями шрифта существует целая группа контейнерных 

тегов. Все они просты и понятны в действии, для удобства сведем информа-

цию о них в табл. 5.3. В связи с тем, что многие из перечисленных в табл. 5.3 

тегов спецификация считает "устаревшими" или "нерекомендуемыми", для 

них приводится список альтернативных средств HTML, создающих тот же 

видимый эффект. 

Действие вложенных тегов группы обычно объединяется. Например, вложение 

тегов <b><i>полужирный курсив</i></b> или <i><b>полужирный курсив</b></i> 

создаст полужирный курсив.  
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Таблица 5.3. Основные теги физического форматирования 

Тег Описание Альтернативные  

средства 

<tt>…</tt> Указывает, что содержимое 

должно отображаться "теле-

тайпным" (моноширинным) 

шрифтом 

<code>, <samp>, <kbd> 

<b>…</b> Создает полужирное начер-

тание шрифта 

<strong> 

<i>…</i> Создает курсивное начерта-

ние шрифта 
<em>, <dfn>, <var>, 
<cite> 

<big>…</big> Указывает, что содержимое 

должно отображаться круп-

ным шрифтом 

Указание в стиле 
font-size: larger 

<small>…</small> Указывает, что содержимое 

должно отображаться мел-

ким шрифтом 

Указание в стиле 
font-size: smaller 

<strike>…</strike> 
<s>…</s> 

Создает перечеркнутый 

текст. Не рекомендуется 

<del> или указание  

в стиле 
text-decoration: 
line-through 

<u>…</u> Создает подчеркнутый текст. 

Не рекомендуется 

<ins> или указание  

в стиле 
text-decoration:  
underline 

<sup>…</sup> Создает надстрочный текст 

("верхний индекс") 

Нет 

<sub>…</sub> Создает подстрочный текст 

("нижний индекс") 

Нет 

 

Теги начертаний должны корректно вкладываться. Представление начерта-

ний может зависеть от браузера. Браузер может придерживаться собственных 

ограничений на размер шрифта, так что конструкции 

<font size=7><big>Размер шрифта больше 7!</big></font> 

<font size=1><small>Размер шрифта меньше 1!</small></font> 

не обязаны на самом деле отображать шрифты "больше 7" и "меньше 1" (хо-

тя в Mozilla Firefox и Netscape это срабатывает). 

Грамотный выбор начертаний дает возможность записывать средствами 

HTML многие выражения, которые невозможно записать обычным текстом, 
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например, несложные формулы или особенности естественного письма в неко-

торых языках: 

<p>Формула воды – это <b><font face=Arial>H<sub>2</sub>O</font></b> 

<p>"Первый" по-английски можно записать как 1<sup>st</sup>. 

Посмотреть изученные теги "в действии" вы можете, открыв документ  Gla-

va_5\Fonts.html с компакт-диска. 

5.3. Логическое форматирование — 

расставляем акценты 

Главное, что мы вынесли из предыдущего раздела, — использовать теги 

форматирования текста можно и нужно, но всегда следует помнить об отно-

сительности всех "шрифтовых указаний" в HTML. Сугубо относительные 

размеры шрифтов могут на первых порах смущать человека, привыкшего  

к конкретности программ Microsoft Office. "Пересчитать" эти размеры  

в пункты или миллиметры нельзя даже для конкретной версии конкретного 

браузера — ведь все интернет-обозреватели позволяют пользователю самому 

выбрать вид основного шрифта! Поэтому главное отличие HTML-верстки от 

обычной — мы не знаем, как это будет выглядеть у пользователя. 

Соответственно, HTML-верстка должна быть больше логической, чем физи-

ческой, как уже подчеркивалось ранее. Только средства логического форма-

тирования позволяют гибко управлять представлением документа — ведь 

конкретный способ отображения тега можно легко изменить с помощью 

таблиц стилей, а логика документа, понимаемая, кстати, и современными по-

исковыми машинами, останется той же! 

Средства логического форматирования обладают теми же "недостатками", 

что и средства физические — они не позволяют указать размер заголовка  

в пунктах или определить фиксированный размер шрифта. Однако с точки 

зрения свободы пользователя в обращении с документом эти особенности 

следует считать скорее преимуществами.  

Видимые результаты действия различных тегов этой группы могут совпадать 

как между собой, так и с результатами применения тегов физического фор-

матирования. Спецификация HTML не определяет, как конкретно должен 

выглядеть фрагмент текста, помеченный тегом <strong> ("сильный"), но 

взамен четко устанавливает, что текст, помеченный этим тегом, предназна-

чен для "более сильного выделения". Например, синтезатор речи, "читаю-

щий" документ HTML, может увеличить громкость воспроизведения слова, 

выделенного этим тегом. Со словом, помеченным тегом <b> и визуально вы-

глядящим так же, синтезатор поступать подобным образом не обязан. Давайте 
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рассмотрим эти замечательные теги подробнее. В табл. 5.4 приведено описа-

ние и область применения основных тегов логического форматирования. 

Таблица 5.4. Основные теги логического  форматирования 

Тег Описание Область применения 

<em>…</em> Смысловое выделе-
ние текста 

Важные фрагменты текста 

<strong>…</strong> Сильное выделение 
текста 

Более важные фрагменты тек-
ста, чем помеченные <em> 

<cite>…</cite> Цитата или ссылка на 
другие ресурсы 

Названия книг, журналов, газет 
и других источников 

<dfn>…</dfn> Определение Определение термина, встре-
чающегося в тексте 

<code>…</code> Фрагмент программно-
го кода 

Короткие фрагменты программ 
в основном тексте 

<samp>…</samp> Вывод примера про-
грамм, сценариев и т. д. 

Отметка текста, выдаваемого 
программой 

<kbd>…</kbd> Ввод пользователя Отметка текста, вводимого 
пользователем с клавиатуры  
и т. п. 

<var>…</var> Переменная или аргу-
мент программы 

Имена переменных, номера 
версий программ и т. п. 

<abbr>…</abbr> Сокращение Маркировка аббревиатур и 
акронимов соответственно. 
Атрибут title содержит рас-

шифровку сокращения 

<acronym>…</acronym> Акроним (аббревиату-
ра, произносимая как 
единое слово) 

<blockquote>…</bloc
kquote> 

Длинная цитата (со-
держимое в отдель-
ном блоке) 

Цитирование. Атрибут cite 

может указывать URL источни-
ка цитаты 

<q>…</q> Короткая цитата (со-
держимое в тексте) 

<ins>…</ins> Вставка текста Маркировка изменений. Атри-
бут cite может указывать на 

URL документа, объясняющего 
причину исправлений, атрибут 
datetime — содержать время 

их внесения 

<del>…</del> Удаление текста 

 

Первые четыре тега в табл. 5.4 дают возможность смыслового выделения 

любого  слова или фразы, затем четыре тега посвящены разметке компью-
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терных данных, следующие два — работе с сокращениями, далее два — ци-

тированию и еще два — правке текста. Как раз последние три пары тегов  

и требуют пояснений. 

Как уже указывалось в главе 4, атрибут title, значением которого может 
быть любая строка текста, применим не только к тегам <abbr> и <acronym>, 
но и к большинству других. Он определяет "титул" тега и часто интерпрети-
руется браузерами в виде всплывающей подсказки, которая появляется на 
экране при наведении курсора мыши на помеченный этим атрибутом объект. 
Что выглядит естественней, чем расшифровка аббревиатуры, появляющаяся 
при наведении на нее курсора? Также полезным может оказаться использо-
вание title в атрибутах ссылки, картинки или внешнего объекта, как допол-
нительного пояснения пользователю. Пока же применим его к цитированию: 

<p>Как справедливо сказал Станислав Лем, <blockquote 
cite="http://www.lib.ru" title="Цитата из книги &quot;Осмотр на 
месте&quot;">любая возможная информация содержится в компьютерных инвен-
тарях благ, а ее недоступность обусловлена лишь ужасающей избыточностью 

накопленных сведений</blockquote>. 

При выводе цитата будет отображена как блок текста, сдвинутый вправо. По 
крайней мере, так обстоит дело во всех известных мне браузерах. 

Обратите внимание на "странные" символы &quot;, в которые заключено на-
звание книги-источника. Дело в том, что значение атрибута в нашем случае 
должно быть записано в кавычках, но оно и само содержит кавычки. Поэтому 
нам пришлось применить служебный символ двойной кавычки, записывае-
мый как &quot;. 

Internet Explorer до наведения курсора мыши никак не выделяет объект, со-
держащий атрибут title, некоторые другие браузеры выделяют такие объек-
ты пунктирным подчеркиванием. 

Допустимые в HTML строки, описывающие дату и время, должны быть ука-
заны в формате ГГГГ-ММ-ДДTчч:мм:ссУЧП, где поле УЧП содержит информа-
цию о часовом поясе, год — обязательно четырехзначный, остальные поля — 
двузначные, а латинская буква Т — не опечатка, но указатель на слово "time" 
(время). Например, изменение, внесенное в документ 1 сентября 2007 г.  
в 14:05 по московскому времени, может быть помечено атрибутом 
datetime="2007-09-01T14:05:00+03:00". Указание значения УЧП в виде +03:00 
означает, в нашем случае, сдвиг часового пояса от времени по Гринвичу. 

Не все документированные возможности логических тегов поддерживаются 
современными браузерами. Например, встретив тег цитирования <q>, браузе-
ры должны сами заключать цитату в кавычки, чего некоторые из них не  
делают. Проверить, как обстоит дело с вашим браузером, вы можете, запус-
тив документ Glava_5\Logical.html с компакт-диска. Там приведены примеры 
применения всех описанных здесь тегов. 
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5.4. Предварительно  

отформатированный текст 

Тег <pre>…</pre> содержит предварительно отформатированный текст. 

Это означает, что при его отображении: 

� пробелы выводятся без сжатия; 

� не производится автоматический перенос слов на новую строку; 

� используется моноширинный шрифт (обычно Courier New). 

Тег полезен при выводе любого текста, в котором существенно размещение 

слов по строкам: фрагментов программ, стихов, написанных "лесенкой", или 

любого другого текста, выровненного по количеству символов в строке и со-

держащего переносы слов. 

Внутри блока <pre> не следует использовать рисунков, объектов и тегов 

форматирования текста, кроме того, его не рекомендуется изменять с по- 

мощью стилей. Вывод отформатированного текста всегда начинается с ново-

го абзаца.  

Атрибут width="N", где N — положительное число, дает браузеру подсказку 

относительно желаемого числа символов в строке отформатированного тек-

ста. Браузер может учитывать эту информацию для выбора размера шрифта 

или создания отступа. Этот атрибут часто не поддерживается, так что наде-

яться на него не стоит. Кроме того, при указании значения атрибута, меньше-

го, чем реальное количество символов в строке, обозреватель может испор-

тить вид текста, разорвав строки. 

Аналогичные задачи решали устаревшие теги <listing>, <plaintext>  

и <xmp>, которых следует избегать. Пример Glava_5\Pre.html, имеющийся на 

компакт-диске, иллюстрирует использование тега <pre>. 

5.5. Специальные символы 

Некоторые символы в языке HTML зарезервированы и должны представ-

ляться специальным образом. Прежде всего, это символы, используемые 

HTML для маркировки тегов и значений атрибутов (табл. 5.5). 

Отдельная пара двойных кавычек или знак <, встретившийся вне тега, скорее 

всего, не введут ваш браузер в заблуждение. Но ввести в документ символ 

авторского права, обозначение фунта стерлингов или разместить в тексте 

Web-страницы "исходный код" HTML-документа невозможно без примене-

ния специальных символов. 
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