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Конкурентные стратегии и тактики

Введение

Переход экономики России на рыноч-
ные условия хозяйствования выявил 
большое количество проблем, осо-

бенно в области управления (организация-
ми, сбытом, продвижением и т. п.). Тенденция 
такова, что на рынке сохранятся те субъекты 
хозяйствования, которые создадут эффек-
тивную систему взаимодействия инноваци-
онного маркетинга и маркетинга инноваций. 
Анализ предпринимательской деятельности 
за длительный период показал, что при сред-
нем сроке жизни предприятия 10–20 лет, 
более длительный срок жизни имеют те 
компании, для которых приоритетными явля-
ются люди, а не активы. Для которых цель — 
удовлетворение потребностей всех субъек-
тов рынка, включая и сотрудников, которых 

привлекают к разработке и реализации 
инноваций в производственной, сбытовой 
деятельности и маркетинге, как инструменте 
продвижения и позиционирования, повыше-
ния конкурентоспособности предприятий.

Маркетинг как наука, изучающая различ-
ные аспекты обмена, в наибольшей степени 
соответствует задачам, стоящим перед оте-
чественной инновационной сферой. Работа 
с инновациями требует качеств, присущих 
предпринимателям. Эффективность инно-
вационной деятельности зависит от уров-
ня потенциала маркетинга инноваций и ин-
новационного маркетинга и их составляю-
щих, таких как инструментарий маркетинга, 
уровень человеческого капитала в органи-
зации. Необходимо оценить возможности 
российских предприятий для определения 
направлений их инновационного развития 
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Статья направлена на систематизацию знаний об основных субъектах и объектах, принци‑
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