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The theory of competition

Введение

Внастоящий момент концепция конку-
ренции является универсальной моде-
лью, используемой во многих сферах 

научного знания: экономике, антропологии, 
социологии, теории игр, спортивных со-
стязаниях и др. Наиболее распространен-
ным является классическое представление 
экономической теории, где «конкуренция» 
имеет разные формы и предполагает добав-
ление определяющих слов, характеризую-
щих конкретные условия взаимодействия 
контрагентов на рынке (монополистическая, 
(не) совершенная, олигополистическая, ато-
мистическая и т. д.). При этом общепризнан-
ного определения до настоящего времени 
не выработано.

В современных исследованиях имеет ме-
сто градация на схемы — поведенческую 
(рыночные практики распределения ограни-
ченных благ), структурную (состояние и ус-
ловия рынка) либо функциональную (роль 
конкуренции в экономическом развитии); 

разделение на динамический либо стати-
ческий подход; выделение различных школ 
конкуренции (неоавстрийцы, неоклассики, 
неоинституционализм, эволюционизм и др.). 
Следует также обозначить мнение, согласно 
которому «конкуренция» — «бессмыслен-
ный конструкт» ввиду того, что «неизбежно 
своими действиями мы осложняем для дру-
гих людей достижение целей, и практически 
любое наше внешне выраженное действие 
… является конкуренцией» [Круглый стол, 
2011]. При этом вместо понятия «конкурен-
ция» предложено употреблять «экономиче-
ская свобода», что в целом соответствует 
«свободе промышленности и предприни-
мательства» А. Маршалла [Маршалл, 2012, 
с. 212] и «свободной конкуренции» П. Сале-
на [Сален, 2004]. Вместе с тем наши иссле-
дования последовательно демонстрируют, 
что свобода принятия решений (независи-
мость, автономия) наравне с наличием одно-
направленной цели и возможностей ее до-
стижения различными субъектами является 
предпосылкой конкуренции, а не ее сутью.
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Развитие научной теории эффективной 
конкуренции

В статье представлены результаты обобщения ранних и современных научных исследований конкуренции 
в изданиях, включающих работы до А. Смита, классические представления, статические, динамические, 
эволюционные подходы, теорию игр и др. Предложена собственная интерпретация конкуренции как само-
организации и обобщены основные различия существующих моделей. Как ключевая модель конкуренции 
рассмотрена теория игр, обоснована роль неопределенности в качестве важнейшей проблемы, выделена 
эндогенность условий конкуренции и ее динамичное положительное влияние на эффективное согласова-
ние индивидуальных и групповых интересов. Особенность представленных исследований — в исключении 
конфликтного взаимодействия из модели эффективной конкуренции, достигаемое повторяемостью и спе-
цифичностью обмена.
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