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The theory of competition

Введение

Основная проблема теории благосо-
стояния в производстве экономи-
ческих благ — возможность дости-

жения рынком общественного оптимума1 
в разнообразии и количестве предлагаемой 
продукции. Эта проблема может возникнуть 
по трем общим причинам: из-за неравномер-
ного распределения ресурсов при произ-
водстве благ (разнообразие часто сопря-
жено с неэффективным использованием 
ресурсов); из-за внешних эффектов (поло-
жительные — связаны с тем, что индивиды, 

1 В теории рационального выбора общественный 
оптимум (иногда его называют оптимумом Парето) 
есть некое социальное состояние, изменение которо-
го в лучшую сторону для одного человека или группы 
людей непременно повлечет за собой ухудшение ситу-
ации для другого индивида или группы. Данное состоя-
ние может возникать или не возникать, когда индивиды 
стремятся в рамках своей системы максимизировать 
полезность.

не склонные к разнообразию, могут потре-
блять относительно разнообразные блага 
по ценам, близким к предельным издержкам; 
отрицательные — большее разнообразие 
предполагает большую наценку, сокраща-
ющую потребительский излишек); а также 
из-за эффекта масштаба (необходимость 
иметь избыточные производственные мощ-
ности, создающие это разнообразие).

Основной принцип микроэкономиче-
ской теории для монополистической кон-
куренции — товар должен быть произве-
ден, только если расходы покрыты за счет 
выручки и правильно рассчитана величина 
потребительского излишка (т. е. возможно-
стей наценки за счет разнообразия). Опти-
мальная же сумма выручки определяется 
посредством приравнивания цены спроса 
к предельным издержкам. Такой оптимум 
может быть реализован на рынке только 
при условии установления дискриминацион-
ных цен. Иначе возникают противоречивые 
проблемы. Конкурентный рынок неустойчив 

Гореликов К. А., канд. экон. наук, доцент, Университет «Синергия», г. Москва, kgorelikov@synergy.ru

Равновесие и оптимум на рынках 
монополистической конкуренции

В статье исследуется поведение гетерогенных (неоднородных) фирм, выпускающих дифференцированные 
товары в условиях монополистической конкуренции. Показана важность неоднородности фирм в достижении 
равновесия и общественного оптимума. В статье дается характеристика различных аспектов оценки моделей 
равновесия на рынке монополистической конкуренции, а также оптимального общественного результата 
(Парето-оптимума). Основная цель работы — моделирование рыночного равновесия при переменной эла-
стичности спроса и эндогенной неоднородности фирм, что позволит найти оптимум между количеством 
и разнообразием благ на рынке. Представленная модель позволяет ответить на нормативные вопросы: 
о выборе между количеством и разнообразием продукции; о достаточности/избыточности предлагаемых 
продуктов или их возможном дефиците; об эффективности технологий, используемых фирмами при произ-
водстве продуктов; об оптимальном размере конкурентно монопольных отраслей по отношению к остальной 
экономике; о противодействии искажениям в работе рыночного механизма, свойственным монополистически 
конкурентному рынку. В заключении представлены основные выводы, имеющие практическое значение для 
целей разработки государственной (налоговой) политики.
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