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Теория предпринимательства

Введение

Всовременной российской экономи-
ческой науке до сих пор нет четко-
го представления о том — кто та-

кой предприниматель и чем он отличается 
от других участников рыночной экономики, 
а потому в ней существуют совершенно 
различные отношения и к предпринимате-
лю, и к предпринимательской деятельности. 
При этом можно выделить две точки зрения 
на предпринимателя и предприниматель-
скую деятельность.1

Существенная часть отечественных эко-
номистов считает, что предприниматель 
и бизнес-персона — понятия синонимичные. 
Поэтому, говоря о предпринимательстве, 
они имеют в виду любой самостоятельный 
бизнес, в том числе и самозанятость в виде 
мелкоремесленного производства.

Другая часть российских экономистов 
считает, что предпринимательство и биз-
нес — это разные понятия, но описать 

1 Работа выполнена при финансовой поддержке 
РГНФ, грант № 16-02-00172 «Разработка теории мно-
гоуровневой конкуренции, ее методов и методик».

четкие отличительные свойства каждого 
из этих понятий не могут. В этой довольно 
большой части ученых выделяется группа, 
утверждающая, что предприниматель — но-
ватор, а бизнес-персона — нет. Но из это-
го «отличительного» свойства следует, что 
если бизнес-персона займется инноваци-
ями, то она превращается в предпринима-
теля, а если предприниматель вдруг пере-
станет заниматься инновациями, то он ста-
нет бизнес-персоной. И если эти перемены 
случаются с одной и той же персоной до-
вольно часто, то возникает закономерный 
вопрос — а являются ли инновации крите-
рием предпринимательской деятельности? 
Если к тому же вспомнить, что в легальной 
советской экономике инновации были, а ле-
гальных предпринимателей не было, то зыб-
кость этого отличительного признака стано-
вится очевидной.

Мнение, что предпринимательство 
и бизнес — это одно и то же

Понятие «предпринимательство» вновь 
было включено в отечественный научный 
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К вопросу о базовых дефинициях теории 
предпринимательства1

Статья посвящена рассмотрению проблемы определения базовых понятий теории предпринимательства. 
С помощью сравнительного анализа определений понятия «предприниматель», сделанных классиками 
экономической, социологической и психологической науки, выявляются отличия предпринимателя от дру-
гих бизнес-персон. С помощью модели жизненного цикла предпринимателя отличительные черты сведены 
в единую систему и дано более четкое определение понятия «предприниматель». Показано, что в результате 
этого принципиально нового уточнения понятийного аппарата теории предпринимательства многие явления 
предпринимательской деятельности становятся легко объяснимыми.
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