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Антимонопольное регулирование

Введение

Появление новых форм организации 
и сфер бизнеса высвечивает та-
кие аспекты взаимодействия меж-

ду участниками экономических обменов, 
а также влияния на их условия со стороны 
регуляторов, которые ранее не были видны 
вовсе и расценивались как малозначимые 
или были представлены в экономической 
теории в форме, не позволяющей связать 
воедино важные элементы. Одним из при-
меров такого рода форм является платфор-
ма. Она не может быть определена в тер-

минах обычного (в том числе привычного 
для исследователей) рынка с покупателями 
на одной стороне и продавцами на другой. 
Вместе с тем вне общей рамки определения 
спроса и предложения вопросы организа-
ции и функционирования платформ вряд ли 
могут быть исследованы без риска утраты 
контекста — связи с накопленными предше-
ствующим развитием экономической теории 
знаниями.

В публикациях по экономике платформ 
не существует однозначного понимания, ка-
кой именно набор признаков экономических 
обменов дает основание для квалификации 
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Рынки с двусторонними сетевыми 
эффектами: спецификация  
предметной области

Стратегия ценообразования и инвестиционная стратегия компаний на двусторонних рынках в значительной 
мере зависят от наличия перекрестного сетевого эффекта между двумя сторонами платформы. Максимизи-
рующая прибыль платформа, принимая решения об уровне и структуре цен на предоставляемые различным 
группам потребителей продукты, интернализует положительные экстерналии, расширяя масштабы трансак-
ций. Настройка структуры цены, устанавливаемой платформой для различных сторон, может рассматриваться 
как механизм интернализации перекрестного сетевого эффекта. Концепция двусторонних рынков обращает 
внимание на проблему использования логики традиционных односторонних рынков для двусторонних рын-
ков в целях применения антимонопольного законодательства. Показано, что проблемой также может стать 
слишком широкая трактовка двусторонних рынков и использование «двусторонней» логики на традиционных 
односторонних рынках. Объяснено, почему особенности двусторонних рынков накладывают определенные 
ограничения и требуют новых подходов в части экономического анализа для целей применения антимоно-
польного законодательства. Производится сопоставление различных подходов к определению платформ как 
объекта исследования, а также предпринимается попытка соотнести концепцию двусторонних рынков с таки-
ми традиционными концепциями, как теория внешних эффектов и ценовая дискриминация третьей степени.
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