
100

Journal of Modern Competition / 2015. Vol. 9. No. 4 (52)

Entrepreneurship theory 

Введение

Стремительное развитие информаци-
онных технологий (далее — ИТ) в по-
следние два десятилетия является 

очевидным фактом социальных обществен-
ных отношений.

Тем удивительнее низкие темпы внедре-
ния и использования ИТ представителями 
традиционных отраслей хозяйства, предпри-
ятиями «реальной экономики» (такими как 
агропромышленные хозяйства, предприя-
тия розничной торговли и дистрибуции, пи-
щевые, текстильные, мебельные производ-
ства и т. д.).

Роль ИТ в обеспечении и повышении 
конкурентоспособности фирмы и ее това-
ров исследована в достаточной степени.

ИТ являются для фирмы средством со-
здания собственного конкурентного преиму-
щества по издержкам, скорости, иным каче-

ствам и свойствам товаров и услуг, процес-
сов производства и управления.

ИТ — тип конкурентных ресурсов, служа-
щих для формирования конкурентных пре-
имуществ или ликвидации конкурентных 
недостатков, когда внедрение ИТ являет-
ся отраслевым стандартом, необходимым, 
но недостаточным условием обеспечения 
конкурентоспособности.

Внедрение ИТ-инноваций также рассма-
тривается фирмами как тип сбытовой, мар-
кетинговой конкурентной стратегии, как 
средство создания отдельного канала сбы-
та продукции.

ИТ-инновации используются как сред-
ство информационного обеспечения обо-
снованности принятия управленческих ре-
шений — повышается скорость и качество 
внутрикорпоративных коммуникаций, что 
повышает эффективность процесса управ-
ления
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Кругозор абсорбции как ключевой 
фактор диффузии инноваций
В статье рассматриваются причины низких темпов внедрения высокотехнологичных инноваций предприятия-
ми традиционных отраслей промышленности. Авторы в качестве основной причины низких темпов внедрения 
и использования инноваций представителями традиционных отраслей хозяйства называют их недостаточную 
информированность об уровне развития технологий.
Авторы адаптируют известную модель Агиона «расстояния до переднего края» так, чтобы она была при-
менима к межотраслевому и межфирменному уровню принятия решения. Полученная модель позволяет 
в каждом конкретном случае (отрасли или фирмы) ответить на вопрос о том, что более эффективно — раз-
работка собственных инноваций или внедрение ранее разработанных, «чужих» инноваций. Чем ближе фирма 
(или отрасль) находится к «переднему краю» технологического развития, тем больше выгод она получит 
от разработки собственных инноваций. Чем больше расстояние до «переднего края» технологий, тем выше 
инновационный потенциал фирмы (или отрасли) и тем более эффективным будет заимствование, внедрение 
и использование ранее разработанных инноваций.
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