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Теория предпринимательства

Введение1

Предпринимательство играет важную 
роль в развитии экономики страны 
и является одним из источников эко-

номического роста, создания рабочих мест 
и реализации общественных целей [Linan et 
al., 2005]. Предпринимательские инициати-
вы получают активную поддержку государ-
ства в разных странах, поскольку появление 
новых фирм на рынке способствует разви-
тию инноваций и повышению конкуренто-
способности экономики.

Отдельные аспекты предприниматель-
ского поведения фирм являются предме-

1 Исследование выполнено за счет гранта Россий-
ского научного фонда (проект № 14-18-01093).

том научных исследований не только зару-
бежных, но и российских ученых [Быстро-
ва, Широкова, 2014; Цуканова, 2014]. Од-
ним из таких важных аспектов в изучении 
предпринимательства является исследова-
ние студенческого предпринимательства, 
которое можно определить как любую по-
пытку создания нового бизнеса, предпри-
нятую одним или несколькими студентами 
[Reynolds, 2005]. Результаты исследова-
ния предпринимательства показывают, что 
большинство людей намерены заниматься 
предпринимательской деятельностью в бо-
лее молодом возрасте. Так, согласно наци-
ональному отчету по «Глобальному монито-
рингу предпринимательства», проведенному 
в 2013 г., намерения создать новый бизнес 
проявляются чаще всего у людей в возра-
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Предпринимательские намерения 
студентов: концепция и основные 
подходы к исследованию1

В статье представлен анализ основных исследований предпринимательских намерений студентов, опублико-
ванных в ведущих научных рецензируемых журналах по предпринимательству и малому бизнесу за период 
1991 – 2015 гг. Изучение предпринимательских намерений играет важную роль в предсказании фактического 
предпринимательского поведения индивида, а годы студенчества являются жизненным этапом, на кото-
ром начинает формироваться отношение к предпринимательской деятельности. В результате проведенного 
анализа публикаций были определены три подхода к исследованию предпринимательских намерений сту-
дентов: личностный, поведенческий и контекстуальный. Результаты исследования показали, что в процессе 
развития концепции предпринимательских намерений фокус исследований смещается с изучения личности 
предпринимателя к изучению его поведения, и в дальнейшем — к исследованию контекстуальных факторов, 
связанных с предпринимательскими намерениями. Изучение экономической, институциональной и социо-
культурной внешней среды, способствующей формированию предпринимательских намерений студентов, 
и проведение сравнительных и лонгитюдных исследований представляют собой возможные направления 
будущих исследований в области предпринимательских намерений студентов.
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